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English Version          [Max. Marks : 50] 

 

Q.1  Answer following MCQs: 

 

1. It is an arrangement providing an opportunity to exchange goods. 

A Market B Marketing C Selling D Service 

 

2. There are ______ components of a marketing mix. 

A Four B Five C Six D Seven 

  

3. The ______ of a product mix refers to the variants of product in the 

product line. 

A Depth B Width 

C Consistency D None of the above 

 

4. There are ______ components of a social marketing mix. 

A Eight B Seven C Six D Five 

 

5. Social Marketing has ______ Ps. 

A Eight B Six C Four D Five 
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6. Product Mix is a sum of 

A Market and Marketing B Product and Market 

C Packing and Product D Product Items and Product lines 

 

7. There are ______ aspects of product mix 

A Three B Four C Five D Six 

 

8. Fourth step of new product planning development is 

A Test Marketing B Commercialisation 

C Business Analysis D None of the above 

  

9. The company with a line of products is often more important to both the 

consumers and the retailer than the companies with one product. 

A TRUE B FALSE 

C Half True D None of the above 

 

10. Product mix is also known as 

A Product Depth B Product Expertise 

C Product Assortment D None of the above 

 

11. ______ the decision to drop a product from the portfolio based on its 

poor market performance. 

A Product Extension B Product Elimination 

C Product Planning D Product Launch 

 

12. The following are the usual reasons advanced for the product failure. 

A Product defect B Higher cost 

C Poor timing D All of the above 

  

13. Test marketing answers such questions 

A. Is the new product labelled and packed properly. 

B. Has the communication program been right? 

C. Is the new product liked by consumers? 

A (All Three) B (B & C only) 

C Only A D None of the above 

  

14. It refers to the process of covering, wrapping or carting goods. 

A Labelling B Packing C Grading D Assembling 

  

 

 



1908000103050041 [3 of 6]  

15. ______ is necessary to find out the viability of full marketing program 

for national distribution. 

A Test Marketing B Commercialisation 

C Business Analysis D None of the above 

 
 

Q.2  Answer in Brief (Any Four): 

 

1. Define marketing.  

2. What is E-marketing?  

3. What is Product Mix?  

4. Define Labelling.  

5. Explain Product Diversification.  

6. What is Grading?  

7. Define Service Marketing.  

8. What is Concept Marketing? 

 

8 

Q.3  Answer any One from the Followings: 

 

A) New Product Development Process with a suitable example for whole 

process. 

 

B) Discuss various Types and Functions of Labelling. 

 

13 

Q.4  (A) Answer any Two Short Notes from the Followings: 

 

i. Product Differentiation  

ii. Importance of marketing as a business function.  

iii. Social desirability of packaging  

iv. product life cycle concept 

 

(B) Answer any Two from the Followings: 

 

i. Explain concept of Warranty  

ii. Idea Marketing  

iii. Why new product fail?  

iv. Internet marketing. 
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Gujarati Version                [Max. Marks: 50] 

 

Q.1  નીચેના MCQ ના જવાબ આપો: 

 

1. તે માલની આપ-લે કરવાની તક પૂરી પાડતી વ્યવસ્થા છે. 

A બજાર B માકેટ િંગ C વેચાણ D સેવા 

 

2. બજારટિયા ટમશ્રણના ______ ઘ કો છે. 

A ચાર B પાિંચ C છ D સાત 

 

3. ઉત્પાદન ટમશ્રણની ______ ઉત્પાદન લાઇનમાિં ઉત્પાદનના ચલોનો સિંદર્ભ 

આપે છે. 

A ઊિં ડાઈ B પહોળાઈ 

C સુસિંગતતા D ઉપરમાિંથી એક પણ નટહ 

  

4. સામાટિક બજારટિયા ટમશ્રણના ______ ઘ કો છે. 

A આઠ B ચાર C ત્રણ D છ 

  

5. સામાટિક બજારટિયાના ______ P છે. 

A આઠ B છ C ચાર D પાિંચ 

 

6. વસ્તુટમશ્રનો સરવાળો છે. 

A બજાર અને બજારટિયા B વસ્તુ અને બજાર 

C પેકી િંગ અને વસ્તુ D વસ્તુ એકમ અને વસ્તુ રખેા 

 

7. વસ્તુટમશ્રણના ______ ઘ કો છે. 

A ત્રણ B ચાર C પાિંચ D છ 

 

8. નવા પ્રોડક્  પ્લાટનિંગ ડેવલપમેન્ નુિં ચોથુિં પગલુિં 

A  ેસ્  માકેટ િંગ B વ્યાપારીકરણ 

C વ્યાપાર ટવશ્લેષણ D ઉપરોક્તમાિંથી કોઈ નહી િં 

 

9. પ્રોડક્્સની લાઇન ધરાવતી કિંપની ઘણીવાર એક િ પ્રોડક્  ધરાવતી 

કિંપનીઓ કરતા ગ્રાહકો અને ટર ેલર બિંને મા ે વધુ મહત્વની હોય છે. 

A સાચુિં B ખો ુિં 

C અધભ સાચુિં D ઉપરોક્તમાિંથી કોઈ નહી િં 
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10. પ્રોડક્  ટમક્સને ______ તરીકે પણ ઓળખવામાિં આવે છે 

A ઉત્પાદન ઊિં ડાઈ B ઉત્પાદન ટનપુણતા 

C ઉત્પાદન ર્ાત D ઉપરોક્તમાિંથી કોઈ નહી િં 

 

11. ______ બજારના નબળા પ્રદર્ભનના આધાર ેપો ભફોટલયોમાિંથી ઉત્પાદન 

છોડવાનો ટનણભય છે. 

A ઉત્પાદન ટવસ્તરણ B ઉત્પાદન નાબૂદી 

C ઉત્પાદન આયોિન D ઉત્પાદન લોન્ચ 

 

12. ઉત્પાદન ટનષ્ફળતા મા ે સામાન્ય કારણો નીચે મુિબ છે: 

A ઉત્પાદન ખામી B વધુ ટકિંમત 

C નબળો સમય D ઉપરોક્ત તમામ 

  

13.  ેસ્  માકેટ િંગ આવા પ્રશ્નોના િવાબ આપે છે 

A. નવુિં ઉત્પાદન યોગ્ય રીતે લેબલ થયેલ અને પેક થયેલુિં છે. 

B. સિંદેર્ાવ્યવહાર કાયભિમ યોગ્ય રહ્યો છે? 

C. ર્ુિં નવુિં ઉત્પાદન ગ્રાહકોને ગમયુિં છે? 

A (ત્રણેય) B (B & C માત્ર) 

C Only A D ઉપરોક્તમાિંથી કોઈ નહી િં 

 

14. તે વસ્તુને આવરી લેવુિં, લપે વા અથવા કાટ િંગ કરવાની પ્રટિયાનો ઉલ્લેખ કર ે

છે. 

A લેબટલિંગ B પેટકિંગ C ગ્રેટડિંગ D એસેમબટલિંગ 

 

15. ______ રાષ્ટ્ર ીય ટવતરણ મા ે સિંપૂણભ માકેટ િંગ કાયભિમની સધ્ધરતા ર્ોધવી 

િરૂરી છે. 

A  ેસ્  માકેટ િંગ B વ્યાપારીકરણ 

C વ્યાપાર ટવશ્લેષણ D ઉપરોક્તમાિંથી કોઈ નહી િં 

  

Q.2  સંક્ષિપ્તમા ંજવાબ (કોઈપણ ચાર): 

 

1. માકેટ િંગ વ્યાખ્યાટયત કરો.  

2. ઈ-માકેટ િંગ ર્ુિં છે?  

3. ઉત્પાદન ટમશ્રણ ર્ુિં છે?  

4. લેબલી િંગ વ્યાખ્યાટયત કરો.  

5. ઉત્પાદન વૈટવધ્યકરણ સમજાવો.  
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6. ગ્રેટડિંગ ર્ુિં છે?  

7. સટવભસ માકેટ િંગ વ્યાખ્યાટયત કરો.  

8. કન્સેપ્  માકેટ િંગ ર્ુિં છે? 

 

Q.3  નીચેનામાંથી કોઈપણ એકનો જવાબ આપો: 

 

A) સમગ્ર પ્રટિયા મા ે યોગ્ય ઉદાહરણ સાથે નવી ઉત્પાદન ટવકાસ પ્રટિયા. 

 

B) લેબલી િંગના ટવટવધ પ્રકારો અને કાયોની ચચાભ કરો. 

 

13 

Q.4  (A) નીચેનામાંથી કોઈપણ બે ટ ંકી નોધંના જવાબ આપો: 

 

i. ઉત્પાદન તફાવત  

ii. વ્યવસાટયક કાયભ તરીકે માકેટ િંગનુિં મહત્વ.  

iii. પેકેટિિંગની સામાટિક ઇચ્છનીયતા  

iv. ઉત્પાદન જીવન ચિ ખ્યાલ 

 

(B) નીચેનામાંથી કોઈપણ બે જવાબ આપો: 

 

i. વોરિં ીનો ખ્યાલ સમજાવો  

ii. આઈટડયા માકેટ િંગ  

iii. ર્ા મા ે નવુિં ઉત્પાદન ટનષ્ફળ જાય છે?  

iv. ઈન્ રને  માકેટ િંગ. 
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***** END ***** 


